














4. Nederland kent tal van horecavoorzieningen, overnach-
tingsmogelijkheden, fietsverhuurders en andere voorzienin-
gen die het gemakkelijk maken een fietstocht te ondernemen.
Maar die voorzieningen liggen ongelijk verspreid over het
land en fietsers zijn niet altijd even welkom. Daarbij zijn hore-
cavoorzieningen regelmatig gesloten.

In navolging van andere landen kan Nederland een kwali-
teitskeurmerk introduceren voor horeca- en recreatiebedrij-
ven waarmee enerzijds de fietser makkelijker kan zoeken en
selecteren en anderzijds ondernemers worden gestimuleerd
optimale service te bieden aan fietsers.

Daarnaast zou een landelijke database een overzicht kunnen
bieden van rustpunten (bankjes/ picknickvoorzieningen). Een
dergelijk overzicht maakt het beheer een stuk eenvoudiger en
ze kunnen in kaartproducties of routeplanners opgenomen
worden.

Met de NS en de andere vervoerders moet overleg gevoerd
worden hoe het fietsvervoer per trein kan worden verbeterd.

Actoren

Koninklijk Horeca Nederland en Recron zouden meer oog moeten krijgen voor de belangen van de fietser. Deze organisaties
kunnen een keurmerk opzetten in samenwerking met het Fietsplatform en eventuele andere partners.

Provincies, recreatieschappen, gemeenten kunnen samen met Fietsplatform en de andere fietsorganisaties werken aan een
database met de locaties van bankjes en picknickvoorzieningen, zodat deze voor de fietser openbaar worden.

De NS en andere vervoerders dienen meer oog krijgen voor de belangen van de fietstoerist en —recreant.
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voor de Nederlandse fietser; maar er is weinig informatie voor
de buitenlandse fietstoerist. Er zijn enorm veel losse initiatie-
ven en activiteiten. Dat maakt dat er weinig samenhang is in
de marketing van het recreatieve fietsen in Nederland.

Fietsideeénkaart zouden hiervoor als neutrale basis gebruikt
kunnen worden.

En we moeten meer gaan doen voor de buitenlandse markt,
met name voor Duitsland.

Er is dus meer samenwerking, meer krachtenbundeling nodig.
De diverse belanghebbenden moeten samen een strate-

Actoren

Voor het Fietsplatform ligt hierbij, als landelijk co6rdinatiepunt voor het recreatieve fietsen, een sleutelrol. Samen met de
hierin samenwerkende organisaties (ANWB, Fietsersbond, NTFU, RAl, maar ook NBTC en VVV Nederland) moet er een ste-
vige samenwerkingsbasis kunnen worden gevormd. Andere belanghebbende partijen die hierbij betrokken moeten worden:
Koninklijk Horeca Nederland, Recron, vertegenwoordigers van de rijwielbranche, vertegenwoordigers uit de hoek van zorg
en gezondheid, de provinciale/regionale bureaus voor toerisme en de VVV’.
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Kansen verzilveren

Leren van het buitenland

Nederland heeft de naam het ideale fietsland te zijn. En dat is
om tal van redenen ook terecht. Inmiddels zijn er de afgelo-
pen jaren andere landen actief geworden met het stimuleren
van het fietsgebruik in het algemeen en fietsvakanties en
fietstoerisme in het bijzonder. Als we binnen Europa blijven,
dan zien we dat de meeste landen net als in Nederland een
landelijke fietsroutestructuur hebben. De manier waarop in
het buitenland het fietstoerisme en recreatief fietsgebruik
wordt promoot, kan inspirerend zijn voor Nederland.

Zwitserland is het voorbeeld van hoe in korte tijd vanuit een
totaalconcept de productontwikkeling en marketing/promo-
tie van het fietstoerisme kan worden ontwikkeld. Er is naar
het voorbeeld van Nederland een landelijk fietsroutenetwerk
ontwikkeld en bewegwijzerd dat nu met regionale netwerken
wordt verdicht. De samenwerking met horeca/recreatieonder-
nemers, het openbaar vervoer en de fietsbranche is indruk-
wekkend. Ondanks het feit dat Zwitserland helemaal geen
naam heeft als land waar men goed kan fietsen heeft men in
enkele jaren tijd een groot aantal fietstoeristen in het zadel
weten te krijgen, vooral ook uit Duitsland.

Net als in Nederland kent Vlaanderen een netwerk van
LF-routes (dat overigens naadloos aansluit op het Nederlandse
netwerk). Toerisme Vlaanderen cooérdineert de productont-
wikkeling en marketing/voorlichting. Daarbij werden vernieu-
wende initiatieven genomen. Vlaanderen introduceerde een
keurmerk voor fietsvriendelijke horeca-bedrijven (bed & bike
label). De provincie Vlaams Limburg, is de bakermat van het

knooppuntnetwerk.

In Duitsland zijn veel deelstaten actief in het ontwikkelen
van het fietstoerisme. Er worden veel routes ontwikkeld,
hoofdzakelijk langs rivieren. Op nationaal niveau is de Duitse
Fietsersbond ADFC de grote trekker. In de promotie van
Duitsland werkt deze organisatie nauw samen met het Duits
verkeersbureau. Duitsland richt zich net als Denemarken met
Nederlandstalige brochures op ‘onze fietsers'.

Kansen voor Nederland

Recreatief fietsen levert jaarlijks 750 miljoen euro op. Dat
bedrag zou gemakkelijk nog hoger kunnen worden, als we de
sterke punten van Nederland als fietsland in de toekomst kun-
nen behouden en uitbouwen. Daarvoor zijn nodig: investerin-
gen in het landschap, investeringen in aanleg en onderhoud
van infrastructuur en bovenal het bundelen van krachten op
het gebied van marketing en promotie. Daarbij moet de blik
niet alleen op de binnenlandse markt zijn gericht maar ook op
de buitenlandse.

Duidelijk is dat op het gebied van fietsvakanties de concur-
rentie vanuit het buitenland toeneemt. Omgekeerd neemt in
verschillende landen bij de eigen inwoners de belangstelling
voor fietstochten en fietsvakanties toe. Dit biedt duidelijke
kansen, met name wat betreft de Belgische en Duitse markt.
Bijna de helft van de Duitsers acht het voorstelbaar ooit een
fietsvakantie te gaan maken. De dichtbevolkte Duitse deel-
staat Nordrhein-Westfalen ligt bij wijze van spreken bij ons
‘om de hoek’. Een weekend fietsen in Nederland is makkelijk
te organiseren.

Nederland - Duitsland

Ongeveer 40 procent van alle buitenlandse fietsva-
kantiegangers op de toeristische fietsroutes in
Duitsland kwam in 2008 uit Nederland. Dit bleek uit
de fietsreizenanalyse (Radreiseanalyse) 2009 van de
ADFC.

Omgekeerd is Nederland de populairste buitenlandse
fietsbestemming onder onze oosterburen, zo bleek
uit een enquéte waarbij gekozen mocht worden uit
95 verschillende buitenlandse fietsregio’s.
Themaroutes doen het goed in Duitsland. De popu-
lairste fietsroute is de Elbe Radweg, met 145.000
gebruikers in 2008. Gemiddeld zijn de fietstoeristen 9
dagen onderweg langs de Elbe en geven zij per dag
64 euro per persoon uit.

Duitsland telt op dit moment 5.600.000 fietsende
vakantiegangers. Zo’n 35.000.000 Duitsers geven aan
daguitstapjes op de fiets te maken (zonder overnach-
ting). Potentieel is de markt veel groter, maar liefst
47% van alle Duitsers geeft aan dat zij zich kunnen
voorstellen dat zij in de toekomst een fietsvakantie
gaan maken.
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De Stichting Landelijk Fietsplatform is het onafhankelijke coérdinatiepunt voor het recreatieve fietsen in Nederland.
Het fungeert als landelijk kenniscentrum en is verantwoordelijk voor de landelijke fietsroutestructuur (LF-net). Overheid
en organisaties zijn in de stichting vertegenwoordigd: ANWB, Fietsersbond, Nederlandse Toer Fiets Unie (NTFU), RAI
(afdeling fietsen) en de provincies. Nauw samengewerkt wordt verder met ondermeer het Nederlands Bureau voor
Toerisme en Congressen (NBTC), VVV Nederland, RECRON en Koninklijke Horeca Nederland.

Deelnemers:

anwb \etsers B {:.‘ i) fietsen Interprovinciaa L overles = €D
Ggpwb e gntpy | rai ip
Samenwerkingspartners (o0.a.):

' NEDERLANDS BUREAU m
.*b“a'\'b\' | VOOR TOERISME & CONGRESSEN e RECRON
M
Horeca

NEDERLAND

Colofon

Deze brochure is een uitgave van:

Stichting Landelijk Fietsplatform
Postbus 846, 3800 AV Amersfoort
Bezoekadres: Berkenweg 30, Amersfoort
Telefoon 033 - 465 36 56

Fax 033 - 465 43 77

E-mail sif@fietsplatform.nl

Internet  www.fietsplatform.nl
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